Data & Insights Professional

- Bedrijfszijde van het jaar

Prisca Metz (L'Oréal)

Prisca heeft consumer centricity stevig op de kaart gezet binnen L'Oréal Benelux. De afgelopen jaren
bouwden ze CMI, met een cross-category aanpak, uit tot leidende kracht achter merk- en groeistrategieén.
Ze bracht nieuwe doelgroepen in kaart en beinvioedde zo het commerciéle beleid. Met scherpe analyses en
prettige in- en externe samenwerking zet ze de resultaten van mooie onderzoeken in de spotlight en geeft
ze onderzoek een blijvende plek in de organisatie.

Lucien Vieveen (Perfetti van Melle)

Lucien heeft de rol van insights bij Perfetti van Melle wereldwijd getransformeerd tot strategische motor
voor groei. Met het wereldwijde Opportunity Space Program, als initiator van Al-Concept Testing en met
global toolkits maakt hij impact op innovatie, merkpositionering en portfolio binnen dit familiebedrijf. Hij
verbindt data met business en inspireert vakgenoten als mede-oprichter van opdrachtgeversnetwerk COM.
Zijn kracht zit in het praktisch toepasbaar maken en wereldwijd uitrollen van complexe inzichten en
uniforme standaarden.

Sara de Groot (Zilveren Kruis)

Sara heeft marktonderzoek met aanstekelijk enthousiasme verankerd binnen Zilveren Kruis als onmisbare
schakel in de strategie. Ze koppelt klantinzichten aan data science en Al, en ontwikkelde proposities zoals
‘fysio meenemen’ gebaseerd op diep klantbegrip. Met initiatieven als het Klantinzichten Platform,
kennissessies en directie-updates bouwt ze aan een open onderzoekscultuur. Via LinkedIn deelt ze haar
observaties in de wereld van insights en inspireert ze collega’s en vakgenoten.
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