
1 Ipsos I&O 242 25.000.001 - 50.000.000 99 1 0 0 0 0 10 4 5 3 12 9 0 4 43 0 0 0 30 2 2 14 16 26 14 44 97

2 NIQ 213 25.000.001 - 50.000.000 17 83 1 0 0 0 8 24 0 0 51 1 1 0 1 10 1 1 10 10 30 40 10 30 60 0 40

3 Kantar Netherlands  176 25.000.001 - 50.000.000 80 20 2 0 0 3 1 4 0 2 42 9 2 0 2 10 7 6 0 25 0 75 20 10 70 0 90

4 DVJ Insights 110 15.000.001 - 20.000.000 100 0 3 0 0 10 5 15 0 0 15 15 10 0 10 10 2 5 0 20 0 80 40 50 10 0 100

5 0DUNWH΍HFW 100 10.000.001 - 15.000.000 90 10 0 0 0 20 0 5 10 0 25 30 0 0 0 0 10 0 0 25 25 50 50 25 25 0 75

6 MetrixLab  98 20.000.001 - 25.000.000 95 5 0 0 0 0 5 25 0 5 30 13 5 2 0 5 5 5 0 25 0 75 50 30 20 0 90

7 0RWLYDFWLRQ�ΖQWHUQDWLRQDO�� 95 10.000.001 - 15.000.000 80 20 1 2 4 7 8 5 4 3 8 8 9 10 14 4 6 4 23 18 13 11 29 29 13 29 13

8 SKIM 90 15.000.001 - 20.000.000 85 10 5 0 0 0 0 10 0 15 40 5 10 0 0 0 10 5 0 34 33 33 60 40 0 0 100

9 %ODXZ�5HVHDUFK 65 10.000.001 - 15.000.000 100 0 1 0 0 5 5 2 1 0 11 15 15 2 10 10 3 10 5 25 25 45 45 45 10 0 95

10 YouGov 63 10.000.001 - 15.000.000 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100 0

11 MarketResponse 52 7.500.001 - 10.000.000 90 10 0 0 0 5 5 0 0 0 0 40 0 10 20 0 0 20 0 80 0 20 80 20 0 0 70

12 MWM2 50 7.500.001 - 10.000.000 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 30 5 0 40 20 0 5 0 50 50 0 90 10 0 0 90

13 1RUPHF�6HQVRU\ 49 7.500.001 - 10.000.000 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100 0 0 0 0 0 0 0 0 100 0 0 0 100 0 0 0

tekst Jan Roekens��KRRIGUHGDFWHXU�'DLO\�'DWD�%\WHV

In de vorige editie van het trendrapport 
schreven we al dat AI de turbo zou zetten op 
de ontwikkelingen in het vak. Nou, die turbo 

ging erop. Niet dat iedereen volop aan de gang 
is met AI, maar het is van buzzword uitgegroeid 

tot levensechte tool, met genoeg discussie 
eromheen, trouwens. De branche draaide 

ondertussen, al dan niet met AI, door.  
De omzet steeg weer verder, met  

iets meer dan 3%.

 AI EN DATA ZETTEN DE TREND 
MARKTONDERZOEKBRANCHE 

GROEIT VERDER IN 2024
Het jaar 2024 mag dan wel het jaar van AI zijn, er is veel meer aan de hand. 
Dat kun je goed merken als je events van het Data & Insights Network 
bekijkt. Het gaat daar niet alleen om AI (47% van de onderzoekers gebruikt 
KHW�DO��YROJHQV�4XDOWULFV���PDDU�RRN�RP�DOOH�YRUPHQ�YDQ�GDWD��GDWD�
DQDO\WLFV���VFLHQFH�HQ��LQVLJKWV��1LHXZH�ORRW�DDQ�GH�VWDP�LV�V\QWKHWLF�GDWD��
:DW�LQ�GLW�DOOHV�YRRURS�VWDDW�LV�GH�PHQV��ZDQW�GDW�LV�GH�FUX[��KHW�JDDW�RP�
HFKWH�GDWD�YDQ�HFKWH�PHQVHQ�

Van 516 naar 533 miljoen
Voor een goed beeld van de omzet kijken we weer even terug naar de 
afgelopen drie jaar. In 2022 bedroeg de omzet 484 miljoen euro, om een 
jaar later te stijgen naar 516 miljoen, het half miljard voorbij. Het jaar 2024 
laat ook een stijging zien, maar het is niet zo’n grote stap als daarvoor. 
De omzet komt uit op bijna 533 miljoen euro en dat is een toename van 
LHWV�PHHU�GDQ�����+RH�]LW�KHW�PHW�GH�JURHL�ZHUHOGZLMG"�8LW�FLMIHUV�YDQ�
Esomar blijkt dat de wereldwijde omzet zo’n 140 miljard dollar bedraagt, 
HQ�GDW�LV�WHQ�RS]LFKWH�YDQ������HHQ�VWLMJLQJ�PHW����PLOMDUG��URQG�GH�������
1HGHUODQG�NRPW�LQ�RP]HWJURRWWH�DFKWHU�ODQGHQ�DOV�6SDQMH�HQ�ΖWDOL­�

Top-51
Geen top-50, maar een top-51, want die 51 telt net zoveel FTE 
als 49 en 50. Bovenaan is er in vergelijking met 2023 wel wat 
veranderd. In 2023 stond GfK bovenaan. Dat ging op in Nielsen’s 
NIQ en die naam prijkt nu op plaats 2. Op 1 staat nu de nieuwe 
FRPELQDWLH�ΖSVRV�Ζ	2��GLH�UHVSHFWLHYHOLMN�RS���HQ���VWRQGHQ��
.DQWDU�JDDW�YDQ���QDDU����0DUNWH΍HFW�JDDW�YDQ���QDDU���HQ�RS���
VWDDW�'9-��GDW�]LFK���RQJHIXVHHUG���YHUGHU�RPKRRJZHUNW�������HQ�
��]LMQ�RQJHZLM]LJG��0HWUL[��0RWLYDFWLRQ�HQ�6NLP���%ODXZ�5HVHDUFK�
VWLMJW�HHQ�SODDWV��YDQ����QDDU����HQ�RS����]LHQ�ZH�QLHXZNRPHU�
YouGov.

Zes nieuwkomers
%LM�GH����LQ�GH�OLMVW�VWDDQ�]HV�QLHXZNRPHUV��%OXH�)LHOG�$JHQF\�
������$QQDOHFW�������$%)�5HVHDUFK�������&XVWRPH\HV�������5LJKW�
0DUNWRQGHU]RHN�	�$GYLHV������HQ�*OREDO�'DWD�&ROOHFWLRQ������

Meer omzet per FTE
+HW�DDQWDO�)7(�VFKRPPHOW�DO�HHQ�DDQWDO�MDUHQ�URQG�GH��������
2024 wijkt daar niet noemenswaard van af. Wat wel is veranderd, 
en dat is in lijn met de omzetstijging, is de omzet per FTE. Die 
stond in 2021 op 145.000 euro, in 2022 op 155.000 euro en in 
2023 op 160.000 euro. Daar komt dit jaar nog eens 20.000 euro 
bij. Eindstand 180.000, en dat is een stijging van 9%. Meer omzet 
per FTE, stabiel aantal FTE… is dat de eerste bijdrage van AI? 
Volgend jaar verder. 

Deelbranches
(U�]LMQ����GHHOEUDQFKHV�RSJHQRPHQ��'H�JHWDOOHQ�GXLGHQ�RS�HHQ�
SXQWHQYHUGHOLQJ��]LH�XLWOHJ�LQ�NDGHU���'H�EUDQFKHV�]LMQ�GLW�MDDU�
anders gekozen dan in 2023 en daarvoor. Zo staan er nu een 
SDDU�GLH�VWHUN�YHUEDQG�KRXGHQ�PHW�GDWD��%LM�ȆDFWLYH�GDWDȇ�]LHQ�
we - en dat is geen verrassing - de grote bureaus terug. In ‘data-
DQDO\WLFVȇ�ODDW�0HWUL[/DE�QRJ�HHQV�]LHQ�GDW�KHW�HHQ�OHLGHQGH�

SRVLWLH�KHHIW��HQ�DDQ�GH�OLMVW�ELM�ȆGDWD�VFLHQFHȇ�NXQ�MH�PHUNHQ�GDW�
GLW�VSHFLDOLVPH�DO�JRHG�LV�GRRUJHGURQJHQ�LQ�GH�VHFWRU��HQ�GDW�
JHOGW�RRN�YRRU�ȆDQDO\WLFV�YRRU�PDUNHWLQJ��HQ�FRQVXPHU�LQVLJKWVȇ���

En wat doet 2025?
2RN�LQ������ZHUGHQ�GH�EXUHDXV�RQGHUZRUSHQ�DDQ�ȆSUHGLFWLYH�
DQDO\WLFVȇ��:DW�YHUZDFKWHQ�]LM�YRRU�KHW�MDDU�����"�(IDPUR��GH�
(XURSHVH�EUDQFKHYHUHQLJLQJ��]RFKW�KHW�XLW��'H�HHUVWH�YUDDJ�

JLQJ�RYHU�GH�YHUZDFKWLQJ�YRRU�KHW�HLJHQ�EXUHDX��ΖQ�1HGHUODQG�
YHUZDFKW�ELMQD�HHQ�NZDUW�HHQ�ODJHUH�RP]HW��HQ�PDDU�OLHIVW�
GULHNZDUW�������]LHW�PHHU�RP]HW��$OOHHQ�1RRUZHJHQ�HQ�6SDQMH�
zien het nog wat rooskleuriger. Als de bureaus een oordeel 
PRHWHQ�JHYHQ�RYHU�GH��QDWLRQDOH��EUDQFKH��GDQ�]LHQ�ZLM�KHW�LQ�
Nederland voor 13% somber in, 41% denkt dat het allemaal 
hetzelfde blijft en 46% gaat voor de winst. Ook hier denken 
Noorwegen en Spanje hetzelfde als Nederland. Over heel 
(XURSD�JH]LHQ�YHUZDFKW�GH�KHOIW�PHHU�RP]HW�YRRU�KHW�HLJHQ�
EXUHDX�HQ�GHQNW�����DDQ�FRQVROLGDWLH��'H�YHUZDFKWLQJ�YRRU�GH�
WRWDOH�EUDQFKH�SDNW�ZDW�DQGHUV�XLW������GHQNW�DDQ�HHQ�JHOLMNH�
RP]HW������DDQ�PLQGHU�RP]HW�HQ�����YHUZDFKW�JURHL��&RQFOXVLH�
YDQ�DOOH�FLMIHUV��]HOI�GRHQ�ZH�KHW�JRHG��GH�EUDQFKH�LV�ZDW�
DIZDFKWHQGHU��'DW�LV�RRN�QLHW�]R�YUHHPG�LQ�HHQ�ZHUHOG�GLH�JURWH�
PDDWVFKDSSHOLMNH�HQ�HFRQRPLVFKH�YHUVFKXLYLQJHQ�DFKWHU�GH�UXJ�
heeft, en nog voor de boeg, maar het is goed dat vertrouwen in 
eigen kunnen de overhand heeft.  

 ‘HET GAAT OM ECHTE 
 DATA VAN ECHTE 
 MENSEN’ 
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14 Onderzoek, Informatie en Statistiek 44 7.500.001 - 10.000.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

15 =RUJIRFX=�� 43 4.000.001 - 5.000.000 90 10 0 0 0 0 0 0 0 90 0 0 0 0 10 0 0 0 0 50 50 0 100 0 0 0 35

16 Validators 41 5.000.001 - 7.500.000 70 30 15 0 0 10 8 8 3 0 10 5 5 9 15 5 5 2 5 10 35 50 40 30 30 0 100

17 IQVIA Solutions BV 40 5.000.001 - 7.500.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

18 863�0DUNHWLQJ�&RQVXOWDQF\ 38 5.000.001 - 7.500.000 100 0 0 0 85 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10 0 0 0 20 20 60 30 30 40 0 95

19 Verian 34 5.000.001 - 7.500.000 75 20 0 0 0 3 0 0 3 3 0 0 0 5 75 0 8 3 5 30 40 15 55 20 20 5 80

20 (WLO�UHVHDUFK�	�PDUNHWLQJ 30 4.000.001 - 5.000.000 30 70 0 20 10 2 3 0 10 0 0 5 0 0 48 0 0 2 10 10 70 10 50 50 0 0 70

21 Integron BV 29 3.000.001 - 4.000.000 100 0 0 5 5 5 0 5 5 10 5 10 10 10 5 5 0 5 0 0 0 0 0 0 0 100 50

22 Norstat 27 4.000.001 - 5.000.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

23 Ruigrok 25 2.500.001 - 3.000.000 99 1 0 0 0 5 5 5 10 5 5 25 5 0 20 5 0 5 10 30 30 30 40 30 30 0 80

24 'HVDQ�5HVHDUFK�6ROXWLRQV 25 4.000.001 - 5.000.000 100 0 0 4 4 0 0 0 7 3 1 2 0 0 72 1 2 2 0 0 100 0 100 0 0 0 95

25 0&0�5HVHDUFK 25 4.000.001 - 5.000.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

26 %OXH�)LHOG�$JHQF\� 24 4.000.001 - 5.000.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

27 Human8 23 7.500.001 - 10.000.000 95 5 0 0 0 0 0 21 0 3 70 0 0 0 0 0 3 3 35 25 20 20 35 40 25 0 50

28 $QQDOHFW 23 4.000.001 - 5.000.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

29 Mare 22 2.000.001 - 2.500.000 100 0 2 0 0 5 5 0 0 0 10 15 25 0 31 0 0 2 5 75 20 0 40 50 10 0 0

30 'XR�0DUNHW�5HVHDUFK 22 3.000.001 - 4.000.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

31 $%)�5HVHDUFK 20 3.000.001 - 4.000.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

32 Moventem 18 1.500.001 - 2.000.000 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 95 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 100 100

33 &XVWRPH\HV 15 1.500.001 - 2.000.000 100 0 0 0 30 0 0 0 10 0 0 0 30 0 10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100 100

34 0XOWLVFRSH 15 1.000.001 - 1.500.000 100 0 30 0 0 10 0 5 0 3 7 5 10 5 5 10 2 3 0 25 25 50 50 50 0 0 50

35 0LOHV�5HVHDUFK 15 2.000.001 - 2.500.000 95 5 0 0 0 0 5 0 0 5 0 75 0 0 5 0 0 10 30 30 30 10 30 40 30 0 60

36 Panteia BV 15 2.000.001 - 2.500.000 80 20 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10 0 0 60 0 0 0 25 25 25 25 100 0 0 0 50

37 Kien Panel Wizard 15 2.500.001 - 3.000.000 100 0 0 0 0 60 0 10 0 0 10 10 0 10 0 0 0 0 0 20 20 60 20 80 0 0 100

38 1HZFRP�5HVHDUFK�	�&RQVXOWDQF\ 15 1.000.001 - 1.500.000 90 10 10 0 0 10 20 0 10 30 0 0 0 0 20 0 0 0 20 40 10 30 40 40 20 0 60

39 Right Marktonderzoek & Advies  15 2.000.001 - 2.500.000 95 5 0 0 0 0 0 0 95 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100 40

40 *OREDO�'DWD�&ROOHFWLRQ�&RPSDQ\ 15 2.500.001 - 3.000.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

41 &R¸SHUDWLHYH�9HUHQLJLQJ�.:+�X�D� 15 2.500.001 - 3.000.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

42 ([FDS�� 15 2.500.001 - 3.000.000 90 10 25 0 0 0 0 0 10 0 0 0 0 0 0 25 20 0 0 0 0 0 0 0 0 100 90

43 Essensor  14 2.500.001 - 3.000.000 100 0 0 0 0 0 0 15 0 0 85 0 0 0 0 0 0 0 0 50 50 0 0 0 0 100 0

44 samhealth  13 1.500.001 - 2.000.000 100 0 0 0 0 0 0 0 0 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 75 0 25 0 0 100 0 0

45 Q&A Insights BV 12 1.500.001 - 2.000.000 98 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10 0 0 0 90 0 0 0 45 30 25 0 0 0 100 100

46 &KRLFH�ΖQVLJKWV���6WUDWHJ\ 12 1.500.001 - 2.000.000 75 25 0 0 5 5 0 0 15 0 10 0 0 0 30 35 0 0 5 35 30 30 80 10 10 0 90

47 +D\VWDFN�&RQVXOWLQJ 12 3.000.001 - 4.000.000 90 10 0 0 0 0 5 5 0 0 70 10 0 0 0 10 0 0 0 70 20 10 10 0 90 0 100

48 Braingineers 12 2.000.001 - 2.500.000 87 10 2 1 3 5 5 3 6 9 15 8 3 3 19 6 3 3 6 29 20 16 35 21 13 32 62

49 *LEEV�$QDO\WLFV�&RQVXOWLQJ 11 1.000.001 - 1.500.000 0 100 20 35 0 0 0 5 5 5 0 0 20 0 5 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 100 0

50 3HUVSHFWLYH 11 1.000.001 - 1.500.000 90 10 3 0 0 0 0 0 5 0 5 25 15 2 25 0 0 20 0 100 0 0 100 0 0 0 80

51 SKB 11 1.000.001 - 1.500.000 100 0 0 0 0 0 0 0 5 40 0 0 0 0 20 20 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100 0
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1 Ipsos I&O 240

2 Kantar Netherlands  141

3 DVJ Insights 110

4 MetrixLab  93

5 0DUNWH΍HFW�'LUHFW�UHVHDUFK 90

6 SKIM 76

7 0RWLYDFWLRQ�ΖQWHUQDWLRQDO�� 76

8 %ODXZ�5HVHDUFK 65

9 YouGov 63

10 1RUPHF�6HQVRU\ 49

ACTIVE DATA COLLECTION, INCL. 
QUANTATIVE AND QUALITATIVE

1 Kantar Netherlands  158

2 MetrixLab  98

3 NIQ 75

4 0RWLYDFWLRQ�ΖQWHUQDWLRQDO�� 67

5 SKIM 54

6 0DUNWH΍HFW�'LUHFW�UHVHDUFK 50

7 =RUJIRFX=�� 43

8 Validators 20

9 MarketResponse 16

10 Right Marktonderzoek & Advies  15

ANALYTICS FOR MARKETING AND 
CUSTOMER INSIGHTS

1 SKIM 54

2 0DUNWH΍HFW�'LUHFW�UHVHDUFK 50

3 MetrixLab  49

4 MWM2 45

5 DVJ Insights 44

6 =RUJIRFX=�� 43

7 MarketResponse 42

8 Ipsos I&O 39

9 Kantar Netherlands  35

10 %ODXZ�5HVHDUFK 29

COMMUNICATION

1 Kantar Netherlands  141

2 NIQ 43

3 0DUNWH΍HFW�'LUHFW�UHVHDUFK 34

4 MetrixLab  29

5 SKIM 27

6 Validators 20

7 0RWLYDFWLRQ�ΖQWHUQDWLRQDO�� 19

8 =RUJIRFX=�� 17

9 Verian 14

10 +D\VWDFN�&RQVXOWLQJ 12

CONCEPTTESTING

1 NIQ 109

2 Kantar Netherlands  74

3 YouGov 63

4 1RUPHF�6HQVRU\ 49

5 SKIM 36

6 MetrixLab  29

7 Ipsos I&O 29

8 0DUNWH΍HFW�'LUHFW�UHVHDUFK 25

9 DVJ Insights 16

10 Human8 16

FAST MOVING CONSUMER GOODS

1 MetrixLab  31

2 1RUPHF�6HQVRU\ 27

3 DVJ Insights 14

4 Essensor  10

5 Kantar Netherlands  9

6 SKIM 7

7 Ipsos I&O 6

8 %ODXZ�5HVHDUFK 6

9 0DUNWH΍HFW�'LUHFW�UHVHDUFK 5

10 863�0DUNHWLQJ�&RQVXOWDQF\ 5

PRODUCT TESTING

1 =RUJIRFX=�� 39

2 SKIM 14

3 samhealth  13

4 Ipsos I&O 7

5 MetrixLab  5

6 1HZFRP�5HVHDUFK�	�&RQVXOWDQF\ 4

7 SKB 4

8 Onderzoek, Informatie en Statistiek 4

9 IQVIA Solutions BV 4

10 Kantar Netherlands  4

PHARMACEUTICALHEALTHCARE 
AND WELL BEING

1 Ipsos I&O 104

2 Verian 26

3 MWM2 20

4 '(6$1�5HVHDUFK�6ROXWLRQV 18

5 Moventem 17

6 (WLO�UHVHDUFK�	�PDUNHWLQJ 14

7 0RWLYDFWLRQ�ΖQWHUQDWLRQDO�� 13

8 DVJ Insights 11

9 MarketResponse 10

10 Panteia BV 9

PUBLIC SECTOR (EXCLUDING 
EDUCATION)

1 MetrixLab  64

2 NIQ 43

3 Kantar Netherlands  35

4 0DUNWH΍HFW�'LUHFW�UHVHDUFK 33

5 0RWLYDFWLRQ�ΖQWHUQDWLRQDO�� 24

6 SKIM 22

7 =RUJIRFX=�� 22

8 MarketResponse 16

9 Right Marktonderzoek & Advies  15

10 Verian 14

DATAANALYTICS

1 Kantar Netherlands  141

2 NIQ 43

3 0DUNWH΍HFW�'LUHFW�UHVHDUFK 34

4 MetrixLab  29

5 SKIM 27

6 Validators 20

7 0RWLYDFWLRQ�ΖQWHUQDWLRQDO�� 19

8 =RUJIRFX=�� 17

9 Verian 14

10 +D\VWDFN�&RQVXOWLQJ 12

DATASCIENCE

TOELICHTING PUNTENVERDELING EN RANKING
'H�YROOHGLJH�OLMVW�YDQ�GHHOQHPHQGH�EXUHDXV�VWDDW�RS�PDUNHWLQJWULEXQH�QO�"""""��'H�
RP]HWRSJDYH��KHW�DDQWDO�)7(�HQ�GH�RQGHUYHUGHOLQJ�YDQ�GH�RP]HW�QDDU�GH�YHUVFKLOOHQGH�
RQGHU]RHN��HQ�DGYHUWHHUGHUVVHJPHQWHQ�LV�RSJHJHYHQ�GRRU�KHW�EHWUH΍HQGH�EXUHDX��
Het  D&IN neemt geen verantwoordelijkheid voor de juistheid van die opgaven. Voor 
GLW�RYHU]LFKW�LV�KHW�DDQWDO�)7(�JHUHODWHHUG�DDQ�GH�RP]HWVHFWRUHQ��)7(�PDDO�SHUFHQWDJH�
RP]HW���'DW�OHYHUW�HHQ�SXQWHQDDQWDO�RS�GDW�EUXLNEDDU�LV�RP�SHU�RP]HWVHFWRU�KHW�JHZLFKW�
te bepalen van een bij D&IN aangesloten marktonderzoekbureau. Een bureau met 100 
)7(�GDW�YROJHQV�HLJHQ�]HJJHQ�����YDQ�]LMQ�RP]HW�KDDOW�XLW�NODQWHQ�LQ�GH�)0&*��VFRRUW�
GDDUPHH����SXQWHQ������YDQ�������(HQ�EXUHDX�PHW����)7(�GDW�����YDQ�]LMQ�RP]HW�KDDOW�
XLW�)0&*�VFRRUW����SXQWHQ������YDQ������+HW�RQGHU]RHN�ZHUG�XLWJHYRHUG�LQ�QRYHPEHU�HQ�
GHFHPEHU�������+HW�SURMHFW�ZHUG�DDQJHVWXXUG�GRRU�KHW�'	Ζ1��'LHGHULN�5LHWEHUJ��ΖQWHOOH[��
was verantwoordelijk voor de verwerking van de data.

HET DATA & INSIGHTS NETWORK STAAT VOOR 
KRACHTENBUNDELING, INSPIRATIE EN GRIP
+HW�'DWD�	�ΖQVLJKWV�1HWZRUN��'	Ζ1��YHUELQGW�LHGHUHHQ�GLH�]LFK�
SURIHVVLRQHHO��EXUHDXV��RSGUDFKWJHYHUV��IUHHODQFHUV��ZHWHQVFKDSSHUV��
bezighoudt met human data, insights en onderzoek. Het biedt opleiding, 
DGYLHV�HQ�LQVSLUDWLH�HQ�EXQGHOW�GH�NUDFKWHQ�RQGHU�PHHU�YRRU�]DNHQ�
GLH�MH�DOV�EUDQFKH�ZLOW�UHJHOHQ�RS�KHW�JHELHG�YDQ�VWDQGDDUGHQ��WRROV��
Ζ62��FRPSOLDQFH�HQ�GH�NZDOLWHLW�YDQ�GDWD�HQ�LQ]LFKWHQ��'Ζ	1�GUDDJW�ELM�
DDQ�HHQ�VWHUNH�SRVLWLH�YDQ�GH�EUDQFKH�GRRU�LQ]LFKW�LQ�PHQVHOLMN�JHGUDJ�
te ondersteunen ten behoeve van beleidsvorming en het nemen van 
EHVOLVVLQJHQ�RS�VWUDWHJLVFK��WDFWLVFK�HQ�RSHUDWLRQHHO�QLYHDX�
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